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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”
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Τα 
πιενλεθηήκαηα 

ηωλ ηζρπξώλ 
brands

Τα Πιενλεθηήκαηα ηωλ Ιζρπξώλ Brands

Άλλα οφέλη (e.g. Προςέλκυςη καλύτερων 
εργαζομένων)

Περιςςότερεσ δυνατότητεσ Licensing

Premium Τιμολόγηςη, Ιςχυρά Περιθώρια Κέρδουσ

Καλύτερη ςυνεργαςία με τα δίκτυα διανομήσ και 
Υποςτήριξη

Μεγαλύτερη Πιςτότητα πελατών και Προςταςία 
απέναντι ςε κινήςεισ ανταγωνιςτών

Αυξημένη Αποτελεςματικότητα των ενεργειών 
μάρκετινγκ

Περιςςότερεσ δυνατότητεσ επέκταςησ (Brand 
Extension)
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Πξνθιήζεηο ζηελ Αλάπηπμε ηζρπξώλ Brands

Γηαηί είλαη 
δύζθνιν λα 

ρηηζηνύλ 
ηζρπξά 
Brands?

Αξηζκόο 
αληαγσληζηώλ

Πεξηνξηζκέλνη 
πόξνη

Ρπζκόο 
ηερλνινγηθώλ 

εμειίμεσλ

Απμαλόκελε 
δύλακε θαη 

αλεμαξηεζία ησλ 
θαλαιηώλ 
δηαλνκήο

Ιζρπξή πίεζε ζηα 
ζηειέρε λα θέξνπλ 

άκεζα απνηειέζκαηα

Αλάγθε λα ζπκκεηέρεη 
ην ζύλνιν ηεο 

επηρείξεζεο ζηηο 
πξνζπάζεηεο branding

Εμαηξεηηθά 
«θνξηηζκέλν

» 
πεξηβάιινλ
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηα Brands

΢αλ Φηινζνθία

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηελ Αλάπηπμε 

ησλ Brands

Εζσηεξηθόο 
Πξνζαλαηνιηζκόο 

ζηα Brands

Εμσηεξηθόο 
Πξνζαλαηνιηζκόο 

ζηα Brands

Οινθιεξσκέλε ΢ηξαηεγηθή 
Branding 

Πώο κπνξεί κηα επηρείξεζε λα ρηίζεη θαη λα 
δηαηεξήζεη ηζρπξά Brands;
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Πώο κπνξεί κηα επηρείξεζε λα ρηίζεη θαη λα 
δηαηεξήζεη ηζρπξά Brands;

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηα Brands

ζαλ Φηινζνθία
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands ζαλ Φηινζνθία

Η ζεκαζία πνπ δίλεη ε επηρείξεζε ζηα Brands.

 Τν Branding πξέπεη λα ζεσξείηαη από ηνπο 

ζεκαληηθόηεξνπο ηξόπνπο γηα λα απνθηήζεη θαη λα 

δηαηεξήζεη ε επηρείξεζε θαιή ζέζε ζηε αγνξά.

 Έλα brand είλαη θάηη πνιύ παξαπάλσ από απιά έλα όλνκα 

ή έλα logo.

 Η αλάπηπμε θαη ζηήξημε ησλ brands πξέπεη λα είλαη 

βαζηθή πξνηεξαηόηεηα ζηελ επηρείξεζε.

 Τα brands πξέπεη λα απνηεινύλ έλαλ από ηνπο 

βαζηθόηεξνπο ιόγνπο ύπαξμεο ηεο επηρείξεζεο.
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7

Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands ζαλ Φηινζνθία

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηα Brands

ζαλ Φηινζνθία

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηελ Αλάπηπμε 

ησλ Brands 
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Πώο κπνξεί κηα επηρείξεζε λα ρηίζεη θαη λα 
δηαηεξήζεη ηζρπξά Brands;
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Ο βαζκόο ζηνλ νπνίν ε επηρείξεζε πηνζεηεί ηηο απαξαίηεηεο 
ζπκπεξηθνξέο γηα ηελ αλάπηπμε μεθάζαξωλ θαη δηαθνξνπνηεκέλωλ 
brands.

Σαθήλεηα

Αλάιπζε

Δηαθνξνπνίεζε

9

Πξνζαλαηνιηζκόο ζηελ Αλάπηπμε ησλ Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Αλάιπζε

Η αλάπηπμε βαζηάο γλώζεο ζρεηηθά κε ηηο αλάγθεο ησλ πειαηώλ γηα brands, ηηο
αληαγσληζηηθέο πξνζθνξέο θαη ηηο εζσηεξηθέο ηθαλόηεηεο ηεο επηρείξεζεο,
ώζηε λα ππάξμεη ε απαξαίηεηε πιεξνθόξεζε γηα επηηπρεκέλε αλάπηπμε
brands.

Brand
Positioning
Selection

B

E

C

D

AΌξακα 
επηρείξεζεο

Δπλάκεηο θαη 
αδπλακίεο ησλ brands

ηεο επηρείξεζεο
Δπλαηόηεηεο θαη 
αδπλακίεο ησλ 

αληαγσληζηηθώλ  
brands

Σάζεηο ηεο αγνξάοΑληηιήςεηο ησλ 
πειαηώλ γηα ηελ 

επηρείξεζε
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Πξνζαλαηνιηζκόο ζηελ Αλάπηπμε ησλ Brands

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/b/b6/AUEB_logo.png
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/b/b6/AUEB_logo.png


18/5/2012

6
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Αλάιπζε

11

“The first Greek company to create natural, effective and holistic 
products for health and beauty”.

- High biological value bee products
- Greek plant extracts from organic cultivations
- 100% pure organic essential oils

Πξνζαλαηνιηζκόο ζηελ Αλάπηπμε ησλ Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Αλάιπζε

12

The original. It’s authentic Greek strained yogurt that 

features the famously unique, rich FAGE Total taste.

Πξνζαλαηνιηζκόο ζηελ Αλάπηπμε ησλ Brands

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/b/b6/AUEB_logo.png
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/b/b6/AUEB_logo.png


18/5/2012

7

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Η αλάπηπμε μεθάζαξσλ αμηώλ γηα ηα brands (brand values) πνπ
πεξηιακβάλνπλ πηζαλά ιεηηνπξγηθά, ζπλαηζζεκαηηθά νθέιε θαη
νθέιε απηνέθθξαζεο, δίλνληαο θαηεύζπλζε, ζθνπό θαη λόεκα
ζηα brands.

Σαθήλεηα

 Οη ζπλεηξκνί πνπ θάλνπλ νη πειάηεο ζρεηηθά κε 

ηα brands πξέπεη λα είλαη μεθάζαξνη. 

 Οη αμίεο ησλ brands πξέπεη λα είλαη ζαθώο νξηζκέλεο.

 Τν brand positioning πξέπεη λα είλαη εύθνια 

θαηαλνεηό.
 Με ηελ απιή αλαθνξά ηνπ νλόκαηνο ησλ brands, 

πξέπεη λα είλαη μεθάζαξν ην ηί ζπκβνιίδνπλ.

 Τν brand positioning  ζα πξέπεη λα είλαη εύθνια 

επηθνηλσλήζηκν ζηνπο πειάηεο.
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Πξνζαλαηνιηζκόο ζηελ Αλάπηπμε ησλ Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Σαθήλεηα

Ποιότητα , Καινοτομία, 
Εμπιστοσύνη

Ποιότητα, Αξιοπιστία 
,Ελληνικότητα

Ππωτοποπία, Καινοτομία, 
Διαπολιτισμικόρ σαπακτήπαρ, ΢ςνεσήρ 
μάθηση
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Πξνζαλαηνιηζκόο ζηελ Αλάπηπμε ησλ Brands
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Η δεκηνπξγία ζπλεηξκώλ ζρεηηθά κε ηα brands ζην κπαιό ησλ
πειαηώλ θαη άιισλ ζεκαληηθώλ νκάδσλ ελδηαθέξνληνο πνπ
δηαθνξνπνηνύλ ηα brands θαη εγθαζηζηνύλ αληαγσληζηηθή
ππεξνρή.

Δηαθνξνπνίεζε

 Τα brands πξέπεη λα έρνπλ μερσξηζηό λόεκα γηα 

ηνπο πειάηεο.

 Τα brands πξέπεη λα δηαθνξνπνηνύληαη από ηηο 

αληαγσληζηηθέο επσλπκίεο κε ηξόπν εύθνια 

αλαγλσξίζηκν από ηνπο πειάηεο.

 Οη πειάηεο πξέπεη λα ηαπηίδνπλ ηα brands κε 

μερσξηζηά ζπγθξηηηθά πιενλεθηήκαηα.
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Πξνζαλαηνιηζκόο ζηελ Αλάπηπμε ησλ Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Δηαθνξνπνίεζε
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Πξνζαλαηνιηζκόο ζηελ Αλάπηπμε ησλ Brands
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Εζσηεξηθόο 
Πξνζαλαηνιηζκόο 

ζηα Brands 

17

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηα Brands

ζαλ Φηινζνθία

Πώο κπνξεί κηα επηρείξεζε λα ρηίζεη θαη λα 
δηαηεξήζεη ηζρπξά Brands;

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηελ Αλάπηπμε 

ησλ Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Εζσηεξηθόο Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands

Ο βαζκόο θνηλήο αθνκνίωζεο ηωλ αμηώλ ηωλ brands ζε όιε ηελ
επηρείξεζε, κέζα από ηε δέζκεπζε ηεο αλώηαηεο δηνίθεζεο θαη
ζπγθεθξηκέλεο εζωηεξηθέο δηαδηθαζίεο πνπ παξαθηλνύλ ζε
ζπκπεξηθνξέο πνπ ππνζηεξίδνπλ ηα brands.

Δέζκεπζε  
Αλώηαηεο 
Δηνίθεζεο

Κνηλέο 
Αμίεο ησλ Brands
(Brand Values)
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Δέζκεπζε

Αλώηαηεο

Δηνίθεζεο

 Η αλώηαηε δηνίθεζε πξέπεη λα κεηαδίδεη ζηνπο 

εξγαδνκέλνπο ηνλ ελζνπζηαζκό γηα ηα brands.

 Η αλώηαηε δηνίθεζε πξέπεη λα ζπκκεηέρεη ελεξγά ζηελ 

πξνζπάζεηα δεκηνπξγίαο θαη ζηήξημεο ησλ brands.

 Η αλώηαηε δηνίθεζε πξέπεη λα δείρλεη ηδηαίηεξν 

ελδηαθέξνλ ζε ζέκαηα πνπ αθνξνύλ ζηελ αλάπηπμε θαη 

ζηήξημε ησλ brands.
 Πξώηε από όινπο, ε αλώηαηε δηνίθεζε πξέπεη λα 

δείρλεη έκπξαθηα ηελ πίζηε ηεο ζηα brands (θαηαλνεί ηηο 

αμίεο ηνπο, πηζηεύεη ζε απηέο, θιπ.).

Ξεθάζαξε θαη ζπλεπήο δέζκεπζε ηεο αλώηαηεο δηνίθεζεο απέλαληη ζηα
brands ηεο επηρείξεζεο, κέζα από ηε δηαξθή ππνζηήξημε ηεο αλάπηπμεο
θαη δηάρπζεο ησλ αμηώλ ησλ brands, κε ζηόρν ηελ αθνζίσζε όισλ ησλ
εξγαδνκέλσλ απέλαληη ζηα brands ηεο επηρείξεζεο θαη ηελ ελζάξξπλζε
αληίζηνηρσλ ππνζηεξηθηηθώλ ζπκπεξηθνξώλ.

19

 Η αλώηαηε δηνίθεζε πξέπεη λα ζεσξεί ηα δεηήκαηα πνπ 

αθνξνύλ ζηα brands σο πςειήο πξνηεξαηόηεηαο.

Εζσηεξηθόο Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Κνηλέο

Brand Values

 Οη αμίεο ησλ brands πξέπεη λα θαζνξίδνπλ ζε κεγάιν βαζκό 

ηα θξηηήξηα κε ηα νπνία επηιέγνληαη νη εξγαδόκελνη.

 Οη αμίεο πνπ αληηπξνζσπεύνπλ ηα brands πξέπεη λα είλαη 

απνιύησο ζαθείο ζε όινπο ηνπο εξγαδνκέλνπο θαη ζπλεξγάηεο 

ηεο εηαηξίαο.

 Όινη νη εξγαδόκελνη πξέπεη λα είλαη 

ππεξήθαλνη γηα ηα brands.

 Σηνπο λενπξνζιακβαλόκελνπο εξγαδνκέλνπο ηεο επηρείξεζήο 

καο πξέπεη λα παξέρεηαη πιεξνθόξεζε / γίλνληαη παξνπζηάζεηο 

(εγρεηξίδηα, βίληεν) όπνπ παξνπζηάδνληαη μεθάζαξα νη αμίεο ησλ 

brands.
 Οη εξγαδόκελνη πξέπεη λα αηζζάλνληαη όηη ην κέιινλ ηνπο 

ζηελ επηρείξεζε είλαη ζπλδεδεκέλν κε απηό ησλ brands.

Απνηειεζκαηηθή επηθνηλσλία ηνπ νξάκαηνο θαη ηνπ positioning ησλ brands
ζε όινπο ηνπο εξγαδνκέλνπο θαη ζπλεξγάηεο ηεο επηρείξεζεο, ώζηε λα
ππάξμεη θνηλή αθνκνίσζε ησλ αμηώλ ησλ brands ζε όιν ηνλ νξγαληζκό θαη
παξαθίλεζε ησλ εξγαδνκέλσλ πξνο ηελ θαηάιιειε παξνρή ηεο ππόζρεζεο
ησλ brands.
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Εζσηεξηθόο Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Δέζκεπζε

Αλώηαηεο

Δηνίθεζεο

Κνηλέο

Brand Values
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Εζσηεξηθόο Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

22

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηα Brands

ζαλ Φηινζνθία

Πώο κπνξεί κηα επηρείξεζε λα ρηίζεη θαη λα 
δηαηεξήζεη ηζρπξά Brands;

Πξνζαλαηνιηζκόο 
ζηελ Αλάπηπμε 

ησλ Brands

Εζσηεξηθόο 
πξνζαλαηνιηζκόο 

ζηα Brands

Εμσηεξηθόο 
Πξνζαλαηνιηζκόο 

ζηα Brands 
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Εμσηεξηθόο Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands

Ο βαζκόο ζηνλ νπνίν ε επηρείξεζε, αθνύ έρεη επηηπρώο αλαπηύμεη ηα
brands ηεο, πηνζεηεί απνηειεζκαηηθά ηηο απαξαίηεηεο ζπκπεξηθνξέο γηα
ηε δηαρείξηζε ηεο αλώηεξεο αμίαο ηωλ brands.

΢πλέπεηα 
ησλ brands

Πξνζηαζία 
ησλ brands

Έιεγρνο ηεο 
Απόδνζεο 

ησλ Brands
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

 Οη ελέξγεηεο επηθνηλσλίαο γηα ηα brands δελ 

πξέπεη λα ζηέιλνπλ αληηθξνπόκελα κελύκαηα.

 Αθόκα θαη όηαλ θπξηεπόκαζηε από άγρνο 

γηα ηηο πσιήζεηο θαη ηα λνύκεξα, δελ 

πξέπεη λα πξνρσξνύκε ζε ελέξγεηεο πνπ 

κπνξεί λα βιάςνπλ ηελ εηθόλα πνπ 

έρνπκε ρηίζεη γηα ηα brands.

΢πλέπεηα 
ησλ 

brands

΢πλερήο ζπληνληζκόο όισλ ησλ ελεξγεηώλ κάξθεηηλγθ κε
ηξόπν πνπ λα εγγπάηαη ηελ νκνηόκνξθε παξνρή ησλ αμηώλ
ησλ brands ζηα πνιιαπιά ζεκεία επαθήο.

24

 Οη ελέξγεηεο κάξθεηηλγθ (επηθνηλσλία, δηαλνκή, 

πξνώζεζε, θιπ.) πξέπεη λα είλαη δηαξθώο 

ζπληνληζκέλεο ώζηε λα παξέρεηαη νκνηόκνξθε 

εηθόλα ζηνπο πειάηεο γηα θάζε brand.

Εμσηεξηθόο Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands
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Η καθξνρξόληα ππνζηήξημε ησλ brands κέζα από ζπλερείο
επελδύζεηο, εζηίαζε ζε καθξνπξόζεζκνπο ζηόρνπο θαη
απνθπγή απνθάζεσλ πνπ κπνξεί λα βιάςνπλ ηελ εηθόλα
ησλ brands.

Πξνζηαζία 
ησλ brands

 Όηαλ έλα brand πάεη θαιά ζηελ αγνξά, πξέπεη λα ζπλερίδεη ε επηρείξεζε 

λα επελδύεη ηνπο απαηηνύκελνπο πόξνπο ζε απηό.
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Σςνεσήρ έπεςνα και επένδςζη ζε 

ανθπώποςρ, ηεσνολογία και 

εξοπλιζμό.

Πεπιζζόηεποι από 800 

επγαζόμενοι δοςλεύοςν ζηον 

ηομέα Έπεςναρ και Ανάπηςξηρ.

Εμσηεξηθόο Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

 Σηα πξνγξάκκαηα κάξθεηηλγθ ησλ brands πξέπεη λα δίλεηαη 

ηδηαίηεξε βαξύηεηα ζε καθξνπξόζεζκνπο ζηόρνπο (π.ρ. 

ελίζρπζε εηθόλαο θαη θήκεο, αύμεζε αλαγλσξηζηκόηεηαο).

 Πξηλ γίλεη θάπνηα αιιαγή ζε επίπεδν επηρεηξεζηαθήο 

ζηξαηεγηθήο πξέπεη αλ ιακβάλνληαη ζνβαξά ππόςε 

νη επηπηώζεηο πνπ απηή κπνξεί λα έρεη ζηα brands.

 Πξέπεη λα δίλεηαη πάληα πξνζνρή ζην πώο ηα 

δηάθνξα brands ζπλδένληαη κεηαμύ ηνπο.

26

VINSANTO ΞΕΝΟΛΟΟ ΢ΑΝΣΟΡΙΝΗ KATSANO ΝΤΥΣΕΡΙ

Πξνζηαζία 
ησλ brands
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Πεξηνδηθόο έιεγρνο ηεο απόδνζεο ησλ brands κέζα από
έξεπλεο εληόο θαη εθηόο επηρείξεζεο, ώζηε λα εληνπηζηνύλ
ηπρόλ απνθιίζεηο κεηαμύ ησλ αληηιήςεσλ ησλ πειαηώλ θαη
ηεο επηρείξεζεο γηα ηα brands θαη λα γίλνπλ νη απαξαίηεηεο
δηνξζώζεηο.

Έιεγρνο 
ηεο 

Απόδνζεο 
ησλ Brands

 Με ηε ρξήζε εξεπλώλ κάξθεηηλγθ, πξέπεη δηαξθώο λα πξνζδηνξίδεηαη 

πνύ πξέπεη λα βειηησζνύλ ή λα ηξνπνπνηεζνύλ νη πξνζπάζεηεο 

ζηήξημεο ησλ brands.

 Σηελ πεξίπησζε πνπ ηα brands θαη όζα ηα 

ραξαθηεξίδνπλ (αμίεο, positioning, θ.ιπ.) βξίζθνπλ 

αληαπόθξηζε κόλν ζε έλα κηθξό θνκκάηη ηεο αγνξάο –

ζηόρνπ, πξέπεη λα εμεηάδεηαη ζνβαξά ην ελδερόκελν 

λα αιιάμεη ε εηθόλα ηνπο. 

 Πξέπεη λα παξαθνινπζνύληαη ζπζηεκαηηθά νη αληηιήςεηο 

πνπ έρνπλ νη εξγαδόκελνη γηα ηα brands.
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Εμσηεξηθόο Πξνζαλαηνιηζκόο ζηα Brands

Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Brand Performance
Financial 

Performance

Αληηιακβαλόκελε πνηόηεηα

Εηθόλα

Αλαγλσξηζηκόηεηα

Εκπηζηνζύλε

Φήκε

Πηζηόηεηα

Μεξίδην αγνξάο

Κύθινο εξγαζηώλ

Κέξδνο

ROI

Οινθιεξσκέλε

Σηξαηεγηθή Branding 
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Πώο κπνξεί κηα επηρείξεζε λα ρηίζεη θαη λα 
δηαηεξήζεη ηζρπξά Brands;
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Καθηγητής Γεώργιος Ι. Ασλωνίτης, “Πώς μπορεί μια Επιτείρηση να Χτίσει και να 
Διατηρήσει Ιστσρά Brands;”

Επραξηζηώ πνιύ γηα ηελ 
πξνζνρή ζαο!
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